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尊敬的任鸿斌会长，

尊敬的各位副会长、各位理事会成员：

根据《中国国际商会章程》及相关制度，现将中国国际商会 2024 年

工作情况和 2025 年工作计划报告如下，请理事会审议。

第一部分 ���� 年工作情况
2024 年，中国国际商会坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，认真贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照中国贸促会党组“巩

固提升年”工作要求，持续推动商会工作高质量发展。

一、坚持和加强党的全面领导。

商会严格执行“第一议题”制度，认真学习宣传贯彻党的二十大和

二十届二中、三中全会精神。巩固拓展主题教育成果，深入开展党纪学

习教育，压实从严治党主体责任，强化遵守纪律“严”的基调。

二、有力服务外交外经贸大局。

一是凝聚工商界力量服务特色大国外交。精心挑选知名企业参加中

非企业家大会等主场外交配套活动。承办比利时、西班牙等 8 国政要来

访配套经贸活动。完成出访团组50个，赴44个国家和地区开展经贸交流。

二是组织企业参与国家级重大经贸活动。组织商会理事会成员单位

参加第二届中国国际供应链促进博览会，展出期间商会主办了 7 场主题

活动，协助举办 61 场专场、专题活动。深度参与全球贸易投资促进峰会、

全球工商法治大会、粤港澳大湾区发展工商大会和大阪世博会中国馆组

织筹备等高级别经贸活动。

三是持续拉紧中外工商界合作纽带。协助接待美中贸委会、特斯拉、

苹果、金鹰集团等负责人访华。精心策划中美工商领导人对话会、日韩

企业家论坛、全球产业合作大会、中国 - 拉美企业家高峰会等重要机制活

动。全年各项经贸活动企业界参与人数达 1.5 万。

三、擦亮企业之家“金字招牌”。

一是会员治理结构进一步优化。商会理事会的影响力进一步提升，

国资委监管的 98 家央企中，74 家是商会的会员单位。27 家金融类央企中，

18 家是商会会员。《财富》世界 500 强榜单中，131 家商会会员企业上榜。

中国 500 强榜单中，商会会员覆盖率超过 50%。

二是不断提升服务企业效能。协助外资会员企业对接政府，组织上

百家外资企业赴海南、内蒙古、陕西和重庆开展“地方行”活动，与地

方政府和企业共同开展政企对话。推荐商会优质会员企业进入联合国采

购系统，举办“走进法国”系列讲座、西班牙建筑市场发展趋势等 50 余

场线上活动和“经贸热点”系列沙龙，帮助企业深耕国际市场。

三是规范产业工作委员会管理。目前商会已成立运营 15 个产业工作

委员会，一年来，商会统筹规范各委员会工作，整合商会资源，聚焦业

务主线，不断提升产业工作委员会活跃度，从产业层面深化企业服务。

四是高质量实施展会项目。深度参与会展经济国际合作论坛、中拉高

峰会配套展览等贸促会展览项目。实施美国生物技术大会暨展览会、中国（宝

鸡）国际酒业展览会等 23 个境内外展会项目，总展出面积超 14 万平方米。 

四、为全球经济治理贡献中国工商界智慧。

一是推动中国企业参与全球经济治理取得新成效。组织企业代表团

参加秘鲁APEC工商领导人峰会、金砖国家工商论坛和巴西B20议题磋商。

举办 APEC 中国工商理事会香港论坛、金砖女性领导力论坛。赴英参加“可

持续市场倡议”春季、秋季 CEO 峰会，稳步推动中国理事会增员扩容。

二是夯实共建“一带一路”工商合作基础。完善丝绸之路商务理事

会机制建设，举办“一带一路”贸易投资论坛。发起成立陆海新通道国

际工商会联盟，夯实通道沿线国家和地区工商界合作基础。

三是发挥对接国际商会主渠道作用。组织会员参与 114 场国际商会

活动，向国际商会成功推荐 84 人次中方专家，就 50 部国际商会起草的规

则惯例、政策建议等研提中方意见。

五、推动应用型智库建设提质增速。

充分利用中国贸促会服务外资企业工作专班等渠道，征集企业意见

建议，及时反映企业诉求。组织新质生产力、中小企业纾困解难等专题

调研。针对企业重点关注的热点议题举办 15 场专题研讨、培训等活动，

惠及会员企业约 5000 人次。发布各类融媒体信息超 3000 条，多条视频播

放量突破 10 万次，商会社会影响力不断扩大。

六、商会财务和内部建设情况。

一年来，商会在服务大局、服务会员企业等方面做出了积极努力，

但由于产业政策调整和外部环境变化，展会、论坛等主要业务活动项目

数量压缩，收入来源大幅减少，财务方面面临较大压力。在贸促会党组

的领导和支持下，商会积极推进深化改革和业务转型，提升会员服务粘性，

优化内部治理体系，增强可持续发展能力，着力增强造血功能，力争在

未来三年实现收支平衡。

第二部分 ���� 年工作计划
2025 年是中国贸促会“协同发展年”，商会将以高质量发展的实际行

动和成效，推动服务企业能力获得新提升。

一、以党建引领各项工作高质量发展。

深入贯彻落实习近平总书记重要指示批示精神和党中央决策部署，巩

固深化党纪学习教育成效，夯实坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”

的思想根基。充分发挥党建的引领作用，落实意识形态责任制，做好日常监督。

二、不断提高企业参与贸易投资促进工作实效。

一是引领企业参与重大国际经贸活动。重点组织企业参加第三届链

博会、大阪世博会、全球贸易投资促进峰会、全球工商法治大会、粤港

澳大湾区发展工商大会和“一带一路”高峰论坛配套活动等重点经贸活动。

二是高质量推进中外工商界交流与合作。服务好全年各项企业团组

出海工作，特别是落实中非合作论坛北京峰会精神，组织好 2025 年首访

非洲企业团组。精心办好中国 - 中亚实业家委员会大会、中国 - 拉美企业

家高峰会、中阿合作论坛企业家大会、中国会展经济国际合作论坛等重

大经贸活动。

三是夯实多双边工商合作机制作用。完善 APEC 中国工商理事会等

多个理事会、联盟秘书处建设，推动“13+2”省区市贸促会等深度参与

陆海新通道合作。利用好贸促会担任东亚商务理事会联合主席、中新建

交 35 周年、中泰建交 50 周年等有利契机，发挥对口工商合作机制作用。

三、全面提升会员服务和产业促进质效。

一是健全国际商会服务网络。建立分级分类的会员服务体系。向地方、

行业国际商会吸纳优秀企业成为商会直接会员。推动各省在县域经济发

达地区设立基层国际商会。

二是放大产业工作委员会作用。加强产业工作委员会归口管理，打

造具有国际特色的产业服务新模式，逐步与产业领域权威机构建立合作

机制，共促重点产业发展和升级。

三是提高展会服务专业化水平。聚焦生物医药、新能源、智慧农业、

机器人、数字经济等重点行业，加大展会实际参与力度。打造自有品牌服务，

重点推进怀柔科学城项目对接、中国欧盟投资贸易科技合作洽谈会等项目。

四、代言中国工商界参与全球经济治理。

一是全面对接国际商会有关工作。深度参与国际经贸规则制定，做

好国际商会专家推荐工作，协助中方任职人履职。积极引进各专业领域

规则惯例、政策建议报告，及时向企业征集有关意见和建议。

二是扩大国际组织合作影响力。利用国际商会资源，办好国际商会

中国仲裁日、中国国际商会贸易金融年会、“一带一路”国际商事仲裁高

级别对话会等活动，帮助企业掌握国际经贸规则，提升中国工商界参与

全球经济治理的能力。

三是提升国际多边平台发声能力。精心组织中方企业代表参与

APEC、B20、金砖等政策磋商工作，在多边舞台宣示中国工商界立场主张，

拉紧“全球南方”工商界利益纽带。增强“可持续市场倡议”中国论坛

等机制活动核心竞争力和吸引力。

五、持续提升应用型智库建设水平。

配合贸促会机制性调研工作，持续跟踪行业动态，准确掌握企业需求，

助力打造“投资中国”品牌，及时反馈企业问题并推动解决。面向广大中

外企业宣传商会 2025 年重大经贸活动，提高商会的传播力、影响力、公信力。

六、推进深化改革落地见效。

组织实施《中国国际商会深化改革转型方案》，充分发挥理事会作用，

不断优化商会治理结构和工作机制，以帮助企业创造价值为导向，引导

会员更大范围、更深层次地参与商会活动，推动业务模式、服务方式转型，

为广大会员企业提供更为多元的服务供给。

各位代表，

感谢理事会成员单位一年来对商会工作的大力支持。2025 年，商会

将继续在贸促会党组的领导下，在广大会员企业的支持下，锚定建设“中

国特色、世界一流”商会目标，以企业服务为立身之本，努力将商会建

设成为服务为本、治理规范、行为自律的“企业之家”，不断谱写商会高

质量发展新篇章！

以上报告，请予审议。

����年中国国际商会理事会会议议程

15:00-17:30

15:00-15:10

15:10-15:15

15:15-15:20

15:20-15:25

15:25-15:40

15:40-16:00

16:00-17:30

17:30

����年中国国际商会理事会会议

主持人：中国国际商会副秘书长徐梁

孙晓秘书长作年度工作报告

理事会审议工作报告并表决

审议理事会成员及单位调整情况并表决

于健龙副会长宣读理事会会议决议

副会长单位代表发言

中国铁建股份有限公司董事长  戴和根

中国太平洋保险（集团）股份有限公司董事长  傅帆

高通公司全球副总裁  夏权

中国贸促会、中国国际商会会长任鸿斌讲话

商会大讲堂

演讲嘉宾：中国国际经济交流中心资深专家委委员、

                    国际货币基金组织原副总裁  朱民

演讲嘉宾：中国银行前首席经济学家  曹远征

中国国际商会理事会会议议程结束

2025年1月16日 15:00-17:30
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中国国际商会����年工作报告
（2025年1月16日）

中国国际商会秘书长 孙晓

尊敬的任鸿斌会长，

尊敬的各位副会长、各位理事会成员：

根据《中国国际商会章程》及相关制度，现将中国国际商会 2024 年

工作情况和 2025 年工作计划报告如下，请理事会审议。

第一部分 ���� 年工作情况
2024 年，中国国际商会坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，认真贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照中国贸促会党组“巩

固提升年”工作要求，持续推动商会工作高质量发展。

一、坚持和加强党的全面领导。

商会严格执行“第一议题”制度，认真学习宣传贯彻党的二十大和

二十届二中、三中全会精神。巩固拓展主题教育成果，深入开展党纪学

习教育，压实从严治党主体责任，强化遵守纪律“严”的基调。

二、有力服务外交外经贸大局。

一是凝聚工商界力量服务特色大国外交。精心挑选知名企业参加中

非企业家大会等主场外交配套活动。承办比利时、西班牙等 8 国政要来

访配套经贸活动。完成出访团组50个，赴44个国家和地区开展经贸交流。

二是组织企业参与国家级重大经贸活动。组织商会理事会成员单位

参加第二届中国国际供应链促进博览会，展出期间商会主办了 7 场主题

活动，协助举办 61 场专场、专题活动。深度参与全球贸易投资促进峰会、

全球工商法治大会、粤港澳大湾区发展工商大会和大阪世博会中国馆组

织筹备等高级别经贸活动。

三是持续拉紧中外工商界合作纽带。协助接待美中贸委会、特斯拉、

苹果、金鹰集团等负责人访华。精心策划中美工商领导人对话会、日韩

企业家论坛、全球产业合作大会、中国 - 拉美企业家高峰会等重要机制活

动。全年各项经贸活动企业界参与人数达 1.5 万。

三、擦亮企业之家“金字招牌”。

一是会员治理结构进一步优化。商会理事会的影响力进一步提升，

国资委监管的 98 家央企中，74 家是商会的会员单位。27 家金融类央企中，

18 家是商会会员。《财富》世界 500 强榜单中，131 家商会会员企业上榜。

中国 500 强榜单中，商会会员覆盖率超过 50%。

二是不断提升服务企业效能。协助外资会员企业对接政府，组织上

百家外资企业赴海南、内蒙古、陕西和重庆开展“地方行”活动，与地

方政府和企业共同开展政企对话。推荐商会优质会员企业进入联合国采

购系统，举办“走进法国”系列讲座、西班牙建筑市场发展趋势等 50 余

场线上活动和“经贸热点”系列沙龙，帮助企业深耕国际市场。

三是规范产业工作委员会管理。目前商会已成立运营 15 个产业工作

委员会，一年来，商会统筹规范各委员会工作，整合商会资源，聚焦业

务主线，不断提升产业工作委员会活跃度，从产业层面深化企业服务。

四是高质量实施展会项目。深度参与会展经济国际合作论坛、中拉高

峰会配套展览等贸促会展览项目。实施美国生物技术大会暨展览会、中国（宝

鸡）国际酒业展览会等 23 个境内外展会项目，总展出面积超 14 万平方米。 

四、为全球经济治理贡献中国工商界智慧。

一是推动中国企业参与全球经济治理取得新成效。组织企业代表团

参加秘鲁APEC工商领导人峰会、金砖国家工商论坛和巴西B20议题磋商。

举办 APEC 中国工商理事会香港论坛、金砖女性领导力论坛。赴英参加“可

持续市场倡议”春季、秋季 CEO 峰会，稳步推动中国理事会增员扩容。

二是夯实共建“一带一路”工商合作基础。完善丝绸之路商务理事

会机制建设，举办“一带一路”贸易投资论坛。发起成立陆海新通道国

际工商会联盟，夯实通道沿线国家和地区工商界合作基础。

三是发挥对接国际商会主渠道作用。组织会员参与 114 场国际商会

活动，向国际商会成功推荐 84 人次中方专家，就 50 部国际商会起草的规

则惯例、政策建议等研提中方意见。

五、推动应用型智库建设提质增速。

充分利用中国贸促会服务外资企业工作专班等渠道，征集企业意见

建议，及时反映企业诉求。组织新质生产力、中小企业纾困解难等专题

调研。针对企业重点关注的热点议题举办 15 场专题研讨、培训等活动，

惠及会员企业约 5000 人次。发布各类融媒体信息超 3000 条，多条视频播

放量突破 10 万次，商会社会影响力不断扩大。

六、商会财务和内部建设情况。

一年来，商会在服务大局、服务会员企业等方面做出了积极努力，

但由于产业政策调整和外部环境变化，展会、论坛等主要业务活动项目

数量压缩，收入来源大幅减少，财务方面面临较大压力。在贸促会党组

的领导和支持下，商会积极推进深化改革和业务转型，提升会员服务粘性，

优化内部治理体系，增强可持续发展能力，着力增强造血功能，力争在

未来三年实现收支平衡。

第二部分 ���� 年工作计划
2025 年是中国贸促会“协同发展年”，商会将以高质量发展的实际行

动和成效，推动服务企业能力获得新提升。

一、以党建引领各项工作高质量发展。

深入贯彻落实习近平总书记重要指示批示精神和党中央决策部署，巩

固深化党纪学习教育成效，夯实坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”

的思想根基。充分发挥党建的引领作用，落实意识形态责任制，做好日常监督。

二、不断提高企业参与贸易投资促进工作实效。

一是引领企业参与重大国际经贸活动。重点组织企业参加第三届链

博会、大阪世博会、全球贸易投资促进峰会、全球工商法治大会、粤港

澳大湾区发展工商大会和“一带一路”高峰论坛配套活动等重点经贸活动。

二是高质量推进中外工商界交流与合作。服务好全年各项企业团组

出海工作，特别是落实中非合作论坛北京峰会精神，组织好 2025 年首访

非洲企业团组。精心办好中国 - 中亚实业家委员会大会、中国 - 拉美企业

家高峰会、中阿合作论坛企业家大会、中国会展经济国际合作论坛等重

大经贸活动。

三是夯实多双边工商合作机制作用。完善 APEC 中国工商理事会等

多个理事会、联盟秘书处建设，推动“13+2”省区市贸促会等深度参与

陆海新通道合作。利用好贸促会担任东亚商务理事会联合主席、中新建

交 35 周年、中泰建交 50 周年等有利契机，发挥对口工商合作机制作用。

三、全面提升会员服务和产业促进质效。

一是健全国际商会服务网络。建立分级分类的会员服务体系。向地方、

行业国际商会吸纳优秀企业成为商会直接会员。推动各省在县域经济发

达地区设立基层国际商会。

二是放大产业工作委员会作用。加强产业工作委员会归口管理，打

造具有国际特色的产业服务新模式，逐步与产业领域权威机构建立合作

机制，共促重点产业发展和升级。

三是提高展会服务专业化水平。聚焦生物医药、新能源、智慧农业、

机器人、数字经济等重点行业，加大展会实际参与力度。打造自有品牌服务，

重点推进怀柔科学城项目对接、中国欧盟投资贸易科技合作洽谈会等项目。

四、代言中国工商界参与全球经济治理。

一是全面对接国际商会有关工作。深度参与国际经贸规则制定，做

好国际商会专家推荐工作，协助中方任职人履职。积极引进各专业领域

规则惯例、政策建议报告，及时向企业征集有关意见和建议。

二是扩大国际组织合作影响力。利用国际商会资源，办好国际商会

中国仲裁日、中国国际商会贸易金融年会、“一带一路”国际商事仲裁高

级别对话会等活动，帮助企业掌握国际经贸规则，提升中国工商界参与

全球经济治理的能力。

三是提升国际多边平台发声能力。精心组织中方企业代表参与

APEC、B20、金砖等政策磋商工作，在多边舞台宣示中国工商界立场主张，

拉紧“全球南方”工商界利益纽带。增强“可持续市场倡议”中国论坛

等机制活动核心竞争力和吸引力。

五、持续提升应用型智库建设水平。

配合贸促会机制性调研工作，持续跟踪行业动态，准确掌握企业需求，

助力打造“投资中国”品牌，及时反馈企业问题并推动解决。面向广大中

外企业宣传商会 2025 年重大经贸活动，提高商会的传播力、影响力、公信力。

六、推进深化改革落地见效。

组织实施《中国国际商会深化改革转型方案》，充分发挥理事会作用，

不断优化商会治理结构和工作机制，以帮助企业创造价值为导向，引导

会员更大范围、更深层次地参与商会活动，推动业务模式、服务方式转型，

为广大会员企业提供更为多元的服务供给。

各位代表，

感谢理事会成员单位一年来对商会工作的大力支持。2025 年，商会

将继续在贸促会党组的领导下，在广大会员企业的支持下，锚定建设“中

国特色、世界一流”商会目标，以企业服务为立身之本，努力将商会建

设成为服务为本、治理规范、行为自律的“企业之家”，不断谱写商会高

质量发展新篇章！

以上报告，请予审议。



中国国际商会理事会会议

03

尊敬的任鸿斌会长，

尊敬的各位副会长、各位理事会成员：

根据《中国国际商会章程》及相关制度，现将中国国际商会 2024 年

工作情况和 2025 年工作计划报告如下，请理事会审议。

第一部分 ���� 年工作情况
2024 年，中国国际商会坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，认真贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照中国贸促会党组“巩

固提升年”工作要求，持续推动商会工作高质量发展。

一、坚持和加强党的全面领导。

商会严格执行“第一议题”制度，认真学习宣传贯彻党的二十大和

二十届二中、三中全会精神。巩固拓展主题教育成果，深入开展党纪学

习教育，压实从严治党主体责任，强化遵守纪律“严”的基调。

二、有力服务外交外经贸大局。

一是凝聚工商界力量服务特色大国外交。精心挑选知名企业参加中

非企业家大会等主场外交配套活动。承办比利时、西班牙等 8 国政要来

访配套经贸活动。完成出访团组50个，赴44个国家和地区开展经贸交流。

二是组织企业参与国家级重大经贸活动。组织商会理事会成员单位

参加第二届中国国际供应链促进博览会，展出期间商会主办了 7 场主题

活动，协助举办 61 场专场、专题活动。深度参与全球贸易投资促进峰会、

全球工商法治大会、粤港澳大湾区发展工商大会和大阪世博会中国馆组

织筹备等高级别经贸活动。

三是持续拉紧中外工商界合作纽带。协助接待美中贸委会、特斯拉、

苹果、金鹰集团等负责人访华。精心策划中美工商领导人对话会、日韩

企业家论坛、全球产业合作大会、中国 - 拉美企业家高峰会等重要机制活

动。全年各项经贸活动企业界参与人数达 1.5 万。

三、擦亮企业之家“金字招牌”。

一是会员治理结构进一步优化。商会理事会的影响力进一步提升，

国资委监管的 98 家央企中，74 家是商会的会员单位。27 家金融类央企中，

18 家是商会会员。《财富》世界 500 强榜单中，131 家商会会员企业上榜。

中国 500 强榜单中，商会会员覆盖率超过 50%。

二是不断提升服务企业效能。协助外资会员企业对接政府，组织上

百家外资企业赴海南、内蒙古、陕西和重庆开展“地方行”活动，与地

方政府和企业共同开展政企对话。推荐商会优质会员企业进入联合国采

购系统，举办“走进法国”系列讲座、西班牙建筑市场发展趋势等 50 余

场线上活动和“经贸热点”系列沙龙，帮助企业深耕国际市场。

三是规范产业工作委员会管理。目前商会已成立运营 15 个产业工作

委员会，一年来，商会统筹规范各委员会工作，整合商会资源，聚焦业

务主线，不断提升产业工作委员会活跃度，从产业层面深化企业服务。

四是高质量实施展会项目。深度参与会展经济国际合作论坛、中拉高

峰会配套展览等贸促会展览项目。实施美国生物技术大会暨展览会、中国（宝

鸡）国际酒业展览会等 23 个境内外展会项目，总展出面积超 14 万平方米。 

四、为全球经济治理贡献中国工商界智慧。

一是推动中国企业参与全球经济治理取得新成效。组织企业代表团

参加秘鲁APEC工商领导人峰会、金砖国家工商论坛和巴西B20议题磋商。

举办 APEC 中国工商理事会香港论坛、金砖女性领导力论坛。赴英参加“可

持续市场倡议”春季、秋季 CEO 峰会，稳步推动中国理事会增员扩容。

二是夯实共建“一带一路”工商合作基础。完善丝绸之路商务理事

会机制建设，举办“一带一路”贸易投资论坛。发起成立陆海新通道国

际工商会联盟，夯实通道沿线国家和地区工商界合作基础。

三是发挥对接国际商会主渠道作用。组织会员参与 114 场国际商会

活动，向国际商会成功推荐 84 人次中方专家，就 50 部国际商会起草的规

则惯例、政策建议等研提中方意见。

五、推动应用型智库建设提质增速。

充分利用中国贸促会服务外资企业工作专班等渠道，征集企业意见

建议，及时反映企业诉求。组织新质生产力、中小企业纾困解难等专题

调研。针对企业重点关注的热点议题举办 15 场专题研讨、培训等活动，

惠及会员企业约 5000 人次。发布各类融媒体信息超 3000 条，多条视频播

放量突破 10 万次，商会社会影响力不断扩大。

六、商会财务和内部建设情况。

一年来，商会在服务大局、服务会员企业等方面做出了积极努力，

但由于产业政策调整和外部环境变化，展会、论坛等主要业务活动项目

数量压缩，收入来源大幅减少，财务方面面临较大压力。在贸促会党组

的领导和支持下，商会积极推进深化改革和业务转型，提升会员服务粘性，

优化内部治理体系，增强可持续发展能力，着力增强造血功能，力争在

未来三年实现收支平衡。

第二部分 ���� 年工作计划
2025 年是中国贸促会“协同发展年”，商会将以高质量发展的实际行

动和成效，推动服务企业能力获得新提升。

一、以党建引领各项工作高质量发展。

深入贯彻落实习近平总书记重要指示批示精神和党中央决策部署，巩

固深化党纪学习教育成效，夯实坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”

的思想根基。充分发挥党建的引领作用，落实意识形态责任制，做好日常监督。

二、不断提高企业参与贸易投资促进工作实效。

一是引领企业参与重大国际经贸活动。重点组织企业参加第三届链

博会、大阪世博会、全球贸易投资促进峰会、全球工商法治大会、粤港

澳大湾区发展工商大会和“一带一路”高峰论坛配套活动等重点经贸活动。

二是高质量推进中外工商界交流与合作。服务好全年各项企业团组

出海工作，特别是落实中非合作论坛北京峰会精神，组织好 2025 年首访

非洲企业团组。精心办好中国 - 中亚实业家委员会大会、中国 - 拉美企业

家高峰会、中阿合作论坛企业家大会、中国会展经济国际合作论坛等重

大经贸活动。

三是夯实多双边工商合作机制作用。完善 APEC 中国工商理事会等

多个理事会、联盟秘书处建设，推动“13+2”省区市贸促会等深度参与

陆海新通道合作。利用好贸促会担任东亚商务理事会联合主席、中新建

交 35 周年、中泰建交 50 周年等有利契机，发挥对口工商合作机制作用。

三、全面提升会员服务和产业促进质效。

一是健全国际商会服务网络。建立分级分类的会员服务体系。向地方、

行业国际商会吸纳优秀企业成为商会直接会员。推动各省在县域经济发

达地区设立基层国际商会。

二是放大产业工作委员会作用。加强产业工作委员会归口管理，打

造具有国际特色的产业服务新模式，逐步与产业领域权威机构建立合作

机制，共促重点产业发展和升级。

三是提高展会服务专业化水平。聚焦生物医药、新能源、智慧农业、

机器人、数字经济等重点行业，加大展会实际参与力度。打造自有品牌服务，

重点推进怀柔科学城项目对接、中国欧盟投资贸易科技合作洽谈会等项目。

四、代言中国工商界参与全球经济治理。

一是全面对接国际商会有关工作。深度参与国际经贸规则制定，做

好国际商会专家推荐工作，协助中方任职人履职。积极引进各专业领域

规则惯例、政策建议报告，及时向企业征集有关意见和建议。

二是扩大国际组织合作影响力。利用国际商会资源，办好国际商会

中国仲裁日、中国国际商会贸易金融年会、“一带一路”国际商事仲裁高

级别对话会等活动，帮助企业掌握国际经贸规则，提升中国工商界参与

全球经济治理的能力。

三是提升国际多边平台发声能力。精心组织中方企业代表参与

APEC、B20、金砖等政策磋商工作，在多边舞台宣示中国工商界立场主张，

拉紧“全球南方”工商界利益纽带。增强“可持续市场倡议”中国论坛

等机制活动核心竞争力和吸引力。

五、持续提升应用型智库建设水平。

配合贸促会机制性调研工作，持续跟踪行业动态，准确掌握企业需求，

助力打造“投资中国”品牌，及时反馈企业问题并推动解决。面向广大中

外企业宣传商会 2025 年重大经贸活动，提高商会的传播力、影响力、公信力。

六、推进深化改革落地见效。

组织实施《中国国际商会深化改革转型方案》，充分发挥理事会作用，

不断优化商会治理结构和工作机制，以帮助企业创造价值为导向，引导

会员更大范围、更深层次地参与商会活动，推动业务模式、服务方式转型，

为广大会员企业提供更为多元的服务供给。

各位代表，

感谢理事会成员单位一年来对商会工作的大力支持。2025 年，商会

将继续在贸促会党组的领导下，在广大会员企业的支持下，锚定建设“中

国特色、世界一流”商会目标，以企业服务为立身之本，努力将商会建

设成为服务为本、治理规范、行为自律的“企业之家”，不断谱写商会高

质量发展新篇章！

以上报告，请予审议。
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尊敬的任鸿斌会长，

尊敬的各位副会长、各位理事会成员：

根据《中国国际商会章程》及相关制度，现将中国国际商会 2024 年

工作情况和 2025 年工作计划报告如下，请理事会审议。

第一部分 ���� 年工作情况
2024 年，中国国际商会坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，认真贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照中国贸促会党组“巩

固提升年”工作要求，持续推动商会工作高质量发展。

一、坚持和加强党的全面领导。

商会严格执行“第一议题”制度，认真学习宣传贯彻党的二十大和

二十届二中、三中全会精神。巩固拓展主题教育成果，深入开展党纪学

习教育，压实从严治党主体责任，强化遵守纪律“严”的基调。

二、有力服务外交外经贸大局。

一是凝聚工商界力量服务特色大国外交。精心挑选知名企业参加中

非企业家大会等主场外交配套活动。承办比利时、西班牙等 8 国政要来

访配套经贸活动。完成出访团组50个，赴44个国家和地区开展经贸交流。

二是组织企业参与国家级重大经贸活动。组织商会理事会成员单位

参加第二届中国国际供应链促进博览会，展出期间商会主办了 7 场主题

活动，协助举办 61 场专场、专题活动。深度参与全球贸易投资促进峰会、

全球工商法治大会、粤港澳大湾区发展工商大会和大阪世博会中国馆组

织筹备等高级别经贸活动。

三是持续拉紧中外工商界合作纽带。协助接待美中贸委会、特斯拉、

苹果、金鹰集团等负责人访华。精心策划中美工商领导人对话会、日韩

企业家论坛、全球产业合作大会、中国 - 拉美企业家高峰会等重要机制活

动。全年各项经贸活动企业界参与人数达 1.5 万。

三、擦亮企业之家“金字招牌”。

一是会员治理结构进一步优化。商会理事会的影响力进一步提升，

国资委监管的 98 家央企中，74 家是商会的会员单位。27 家金融类央企中，

18 家是商会会员。《财富》世界 500 强榜单中，131 家商会会员企业上榜。

中国 500 强榜单中，商会会员覆盖率超过 50%。

二是不断提升服务企业效能。协助外资会员企业对接政府，组织上

百家外资企业赴海南、内蒙古、陕西和重庆开展“地方行”活动，与地

方政府和企业共同开展政企对话。推荐商会优质会员企业进入联合国采

购系统，举办“走进法国”系列讲座、西班牙建筑市场发展趋势等 50 余

场线上活动和“经贸热点”系列沙龙，帮助企业深耕国际市场。

三是规范产业工作委员会管理。目前商会已成立运营 15 个产业工作

委员会，一年来，商会统筹规范各委员会工作，整合商会资源，聚焦业

务主线，不断提升产业工作委员会活跃度，从产业层面深化企业服务。

四是高质量实施展会项目。深度参与会展经济国际合作论坛、中拉高

峰会配套展览等贸促会展览项目。实施美国生物技术大会暨展览会、中国（宝

鸡）国际酒业展览会等 23 个境内外展会项目，总展出面积超 14 万平方米。 

四、为全球经济治理贡献中国工商界智慧。

一是推动中国企业参与全球经济治理取得新成效。组织企业代表团

参加秘鲁APEC工商领导人峰会、金砖国家工商论坛和巴西B20议题磋商。

举办 APEC 中国工商理事会香港论坛、金砖女性领导力论坛。赴英参加“可

持续市场倡议”春季、秋季 CEO 峰会，稳步推动中国理事会增员扩容。

二是夯实共建“一带一路”工商合作基础。完善丝绸之路商务理事

会机制建设，举办“一带一路”贸易投资论坛。发起成立陆海新通道国

际工商会联盟，夯实通道沿线国家和地区工商界合作基础。

三是发挥对接国际商会主渠道作用。组织会员参与 114 场国际商会

活动，向国际商会成功推荐 84 人次中方专家，就 50 部国际商会起草的规

则惯例、政策建议等研提中方意见。

五、推动应用型智库建设提质增速。

充分利用中国贸促会服务外资企业工作专班等渠道，征集企业意见

建议，及时反映企业诉求。组织新质生产力、中小企业纾困解难等专题

调研。针对企业重点关注的热点议题举办 15 场专题研讨、培训等活动，

惠及会员企业约 5000 人次。发布各类融媒体信息超 3000 条，多条视频播

放量突破 10 万次，商会社会影响力不断扩大。

六、商会财务和内部建设情况。

一年来，商会在服务大局、服务会员企业等方面做出了积极努力，

但由于产业政策调整和外部环境变化，展会、论坛等主要业务活动项目

数量压缩，收入来源大幅减少，财务方面面临较大压力。在贸促会党组

的领导和支持下，商会积极推进深化改革和业务转型，提升会员服务粘性，

优化内部治理体系，增强可持续发展能力，着力增强造血功能，力争在

未来三年实现收支平衡。

第二部分 ���� 年工作计划
2025 年是中国贸促会“协同发展年”，商会将以高质量发展的实际行

动和成效，推动服务企业能力获得新提升。

一、以党建引领各项工作高质量发展。

深入贯彻落实习近平总书记重要指示批示精神和党中央决策部署，巩

固深化党纪学习教育成效，夯实坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”

的思想根基。充分发挥党建的引领作用，落实意识形态责任制，做好日常监督。

二、不断提高企业参与贸易投资促进工作实效。

一是引领企业参与重大国际经贸活动。重点组织企业参加第三届链

博会、大阪世博会、全球贸易投资促进峰会、全球工商法治大会、粤港

澳大湾区发展工商大会和“一带一路”高峰论坛配套活动等重点经贸活动。

二是高质量推进中外工商界交流与合作。服务好全年各项企业团组

出海工作，特别是落实中非合作论坛北京峰会精神，组织好 2025 年首访

非洲企业团组。精心办好中国 - 中亚实业家委员会大会、中国 - 拉美企业

家高峰会、中阿合作论坛企业家大会、中国会展经济国际合作论坛等重

大经贸活动。

三是夯实多双边工商合作机制作用。完善 APEC 中国工商理事会等

多个理事会、联盟秘书处建设，推动“13+2”省区市贸促会等深度参与

陆海新通道合作。利用好贸促会担任东亚商务理事会联合主席、中新建

交 35 周年、中泰建交 50 周年等有利契机，发挥对口工商合作机制作用。

三、全面提升会员服务和产业促进质效。

一是健全国际商会服务网络。建立分级分类的会员服务体系。向地方、

行业国际商会吸纳优秀企业成为商会直接会员。推动各省在县域经济发

达地区设立基层国际商会。

二是放大产业工作委员会作用。加强产业工作委员会归口管理，打

造具有国际特色的产业服务新模式，逐步与产业领域权威机构建立合作

机制，共促重点产业发展和升级。

三是提高展会服务专业化水平。聚焦生物医药、新能源、智慧农业、

机器人、数字经济等重点行业，加大展会实际参与力度。打造自有品牌服务，

重点推进怀柔科学城项目对接、中国欧盟投资贸易科技合作洽谈会等项目。

四、代言中国工商界参与全球经济治理。

一是全面对接国际商会有关工作。深度参与国际经贸规则制定，做

好国际商会专家推荐工作，协助中方任职人履职。积极引进各专业领域

规则惯例、政策建议报告，及时向企业征集有关意见和建议。

二是扩大国际组织合作影响力。利用国际商会资源，办好国际商会

中国仲裁日、中国国际商会贸易金融年会、“一带一路”国际商事仲裁高

级别对话会等活动，帮助企业掌握国际经贸规则，提升中国工商界参与

全球经济治理的能力。

三是提升国际多边平台发声能力。精心组织中方企业代表参与

APEC、B20、金砖等政策磋商工作，在多边舞台宣示中国工商界立场主张，

拉紧“全球南方”工商界利益纽带。增强“可持续市场倡议”中国论坛

等机制活动核心竞争力和吸引力。

五、持续提升应用型智库建设水平。

配合贸促会机制性调研工作，持续跟踪行业动态，准确掌握企业需求，

助力打造“投资中国”品牌，及时反馈企业问题并推动解决。面向广大中

外企业宣传商会 2025 年重大经贸活动，提高商会的传播力、影响力、公信力。

六、推进深化改革落地见效。

组织实施《中国国际商会深化改革转型方案》，充分发挥理事会作用，

不断优化商会治理结构和工作机制，以帮助企业创造价值为导向，引导

会员更大范围、更深层次地参与商会活动，推动业务模式、服务方式转型，

为广大会员企业提供更为多元的服务供给。

各位代表，

感谢理事会成员单位一年来对商会工作的大力支持。2025 年，商会

将继续在贸促会党组的领导下，在广大会员企业的支持下，锚定建设“中

国特色、世界一流”商会目标，以企业服务为立身之本，努力将商会建

设成为服务为本、治理规范、行为自律的“企业之家”，不断谱写商会高

质量发展新篇章！

以上报告，请予审议。
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尊敬的任鸿斌会长，

尊敬的各位副会长、各位理事会成员：

根据《中国国际商会章程》及相关制度，现将中国国际商会 2024 年

工作情况和 2025 年工作计划报告如下，请理事会审议。

第一部分 ���� 年工作情况
2024 年，中国国际商会坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，认真贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照中国贸促会党组“巩

固提升年”工作要求，持续推动商会工作高质量发展。

一、坚持和加强党的全面领导。

商会严格执行“第一议题”制度，认真学习宣传贯彻党的二十大和

二十届二中、三中全会精神。巩固拓展主题教育成果，深入开展党纪学

习教育，压实从严治党主体责任，强化遵守纪律“严”的基调。

二、有力服务外交外经贸大局。

一是凝聚工商界力量服务特色大国外交。精心挑选知名企业参加中

非企业家大会等主场外交配套活动。承办比利时、西班牙等 8 国政要来

访配套经贸活动。完成出访团组50个，赴44个国家和地区开展经贸交流。

二是组织企业参与国家级重大经贸活动。组织商会理事会成员单位

参加第二届中国国际供应链促进博览会，展出期间商会主办了 7 场主题

活动，协助举办 61 场专场、专题活动。深度参与全球贸易投资促进峰会、

全球工商法治大会、粤港澳大湾区发展工商大会和大阪世博会中国馆组

织筹备等高级别经贸活动。

三是持续拉紧中外工商界合作纽带。协助接待美中贸委会、特斯拉、

苹果、金鹰集团等负责人访华。精心策划中美工商领导人对话会、日韩

企业家论坛、全球产业合作大会、中国 - 拉美企业家高峰会等重要机制活

动。全年各项经贸活动企业界参与人数达 1.5 万。

三、擦亮企业之家“金字招牌”。

一是会员治理结构进一步优化。商会理事会的影响力进一步提升，

国资委监管的 98 家央企中，74 家是商会的会员单位。27 家金融类央企中，

18 家是商会会员。《财富》世界 500 强榜单中，131 家商会会员企业上榜。

中国 500 强榜单中，商会会员覆盖率超过 50%。

二是不断提升服务企业效能。协助外资会员企业对接政府，组织上

百家外资企业赴海南、内蒙古、陕西和重庆开展“地方行”活动，与地

方政府和企业共同开展政企对话。推荐商会优质会员企业进入联合国采

购系统，举办“走进法国”系列讲座、西班牙建筑市场发展趋势等 50 余

场线上活动和“经贸热点”系列沙龙，帮助企业深耕国际市场。

三是规范产业工作委员会管理。目前商会已成立运营 15 个产业工作

委员会，一年来，商会统筹规范各委员会工作，整合商会资源，聚焦业

务主线，不断提升产业工作委员会活跃度，从产业层面深化企业服务。

四是高质量实施展会项目。深度参与会展经济国际合作论坛、中拉高

峰会配套展览等贸促会展览项目。实施美国生物技术大会暨展览会、中国（宝

鸡）国际酒业展览会等 23 个境内外展会项目，总展出面积超 14 万平方米。 

四、为全球经济治理贡献中国工商界智慧。

一是推动中国企业参与全球经济治理取得新成效。组织企业代表团

参加秘鲁APEC工商领导人峰会、金砖国家工商论坛和巴西B20议题磋商。

举办 APEC 中国工商理事会香港论坛、金砖女性领导力论坛。赴英参加“可

持续市场倡议”春季、秋季 CEO 峰会，稳步推动中国理事会增员扩容。

二是夯实共建“一带一路”工商合作基础。完善丝绸之路商务理事

会机制建设，举办“一带一路”贸易投资论坛。发起成立陆海新通道国

际工商会联盟，夯实通道沿线国家和地区工商界合作基础。

三是发挥对接国际商会主渠道作用。组织会员参与 114 场国际商会

活动，向国际商会成功推荐 84 人次中方专家，就 50 部国际商会起草的规

则惯例、政策建议等研提中方意见。

五、推动应用型智库建设提质增速。

充分利用中国贸促会服务外资企业工作专班等渠道，征集企业意见

建议，及时反映企业诉求。组织新质生产力、中小企业纾困解难等专题

调研。针对企业重点关注的热点议题举办 15 场专题研讨、培训等活动，

惠及会员企业约 5000 人次。发布各类融媒体信息超 3000 条，多条视频播

放量突破 10 万次，商会社会影响力不断扩大。

六、商会财务和内部建设情况。

一年来，商会在服务大局、服务会员企业等方面做出了积极努力，

但由于产业政策调整和外部环境变化，展会、论坛等主要业务活动项目

数量压缩，收入来源大幅减少，财务方面面临较大压力。在贸促会党组

的领导和支持下，商会积极推进深化改革和业务转型，提升会员服务粘性，

优化内部治理体系，增强可持续发展能力，着力增强造血功能，力争在

未来三年实现收支平衡。

第二部分 ���� 年工作计划
2025 年是中国贸促会“协同发展年”，商会将以高质量发展的实际行

动和成效，推动服务企业能力获得新提升。

一、以党建引领各项工作高质量发展。

深入贯彻落实习近平总书记重要指示批示精神和党中央决策部署，巩

固深化党纪学习教育成效，夯实坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”

的思想根基。充分发挥党建的引领作用，落实意识形态责任制，做好日常监督。

二、不断提高企业参与贸易投资促进工作实效。

一是引领企业参与重大国际经贸活动。重点组织企业参加第三届链

博会、大阪世博会、全球贸易投资促进峰会、全球工商法治大会、粤港

澳大湾区发展工商大会和“一带一路”高峰论坛配套活动等重点经贸活动。

二是高质量推进中外工商界交流与合作。服务好全年各项企业团组

出海工作，特别是落实中非合作论坛北京峰会精神，组织好 2025 年首访

非洲企业团组。精心办好中国 - 中亚实业家委员会大会、中国 - 拉美企业

家高峰会、中阿合作论坛企业家大会、中国会展经济国际合作论坛等重

大经贸活动。

三是夯实多双边工商合作机制作用。完善 APEC 中国工商理事会等

多个理事会、联盟秘书处建设，推动“13+2”省区市贸促会等深度参与

陆海新通道合作。利用好贸促会担任东亚商务理事会联合主席、中新建

交 35 周年、中泰建交 50 周年等有利契机，发挥对口工商合作机制作用。

三、全面提升会员服务和产业促进质效。

一是健全国际商会服务网络。建立分级分类的会员服务体系。向地方、

行业国际商会吸纳优秀企业成为商会直接会员。推动各省在县域经济发

达地区设立基层国际商会。

二是放大产业工作委员会作用。加强产业工作委员会归口管理，打

造具有国际特色的产业服务新模式，逐步与产业领域权威机构建立合作

机制，共促重点产业发展和升级。

三是提高展会服务专业化水平。聚焦生物医药、新能源、智慧农业、

机器人、数字经济等重点行业，加大展会实际参与力度。打造自有品牌服务，

重点推进怀柔科学城项目对接、中国欧盟投资贸易科技合作洽谈会等项目。

四、代言中国工商界参与全球经济治理。

一是全面对接国际商会有关工作。深度参与国际经贸规则制定，做

好国际商会专家推荐工作，协助中方任职人履职。积极引进各专业领域

规则惯例、政策建议报告，及时向企业征集有关意见和建议。

二是扩大国际组织合作影响力。利用国际商会资源，办好国际商会

中国仲裁日、中国国际商会贸易金融年会、“一带一路”国际商事仲裁高

级别对话会等活动，帮助企业掌握国际经贸规则，提升中国工商界参与

全球经济治理的能力。

三是提升国际多边平台发声能力。精心组织中方企业代表参与

APEC、B20、金砖等政策磋商工作，在多边舞台宣示中国工商界立场主张，

拉紧“全球南方”工商界利益纽带。增强“可持续市场倡议”中国论坛

等机制活动核心竞争力和吸引力。

五、持续提升应用型智库建设水平。

配合贸促会机制性调研工作，持续跟踪行业动态，准确掌握企业需求，

助力打造“投资中国”品牌，及时反馈企业问题并推动解决。面向广大中

外企业宣传商会 2025 年重大经贸活动，提高商会的传播力、影响力、公信力。

六、推进深化改革落地见效。

组织实施《中国国际商会深化改革转型方案》，充分发挥理事会作用，

不断优化商会治理结构和工作机制，以帮助企业创造价值为导向，引导

会员更大范围、更深层次地参与商会活动，推动业务模式、服务方式转型，

为广大会员企业提供更为多元的服务供给。

各位代表，

感谢理事会成员单位一年来对商会工作的大力支持。2025 年，商会

将继续在贸促会党组的领导下，在广大会员企业的支持下，锚定建设“中

国特色、世界一流”商会目标，以企业服务为立身之本，努力将商会建

设成为服务为本、治理规范、行为自律的“企业之家”，不断谱写商会高

质量发展新篇章！

以上报告，请予审议。
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尊敬的任鸿斌会长，

尊敬的各位副会长、各位理事会成员：

根据《中国国际商会章程》及相关制度，现将中国国际商会 2024 年

工作情况和 2025 年工作计划报告如下，请理事会审议。

第一部分 ���� 年工作情况
2024 年，中国国际商会坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想

为指导，认真贯彻落实党中央、国务院决策部署，按照中国贸促会党组“巩

固提升年”工作要求，持续推动商会工作高质量发展。

一、坚持和加强党的全面领导。

商会严格执行“第一议题”制度，认真学习宣传贯彻党的二十大和

二十届二中、三中全会精神。巩固拓展主题教育成果，深入开展党纪学

习教育，压实从严治党主体责任，强化遵守纪律“严”的基调。

二、有力服务外交外经贸大局。

一是凝聚工商界力量服务特色大国外交。精心挑选知名企业参加中

非企业家大会等主场外交配套活动。承办比利时、西班牙等 8 国政要来

访配套经贸活动。完成出访团组50个，赴44个国家和地区开展经贸交流。

二是组织企业参与国家级重大经贸活动。组织商会理事会成员单位

参加第二届中国国际供应链促进博览会，展出期间商会主办了 7 场主题

活动，协助举办 61 场专场、专题活动。深度参与全球贸易投资促进峰会、

全球工商法治大会、粤港澳大湾区发展工商大会和大阪世博会中国馆组

织筹备等高级别经贸活动。

三是持续拉紧中外工商界合作纽带。协助接待美中贸委会、特斯拉、

苹果、金鹰集团等负责人访华。精心策划中美工商领导人对话会、日韩

企业家论坛、全球产业合作大会、中国 - 拉美企业家高峰会等重要机制活

动。全年各项经贸活动企业界参与人数达 1.5 万。

三、擦亮企业之家“金字招牌”。

一是会员治理结构进一步优化。商会理事会的影响力进一步提升，

国资委监管的 98 家央企中，74 家是商会的会员单位。27 家金融类央企中，

18 家是商会会员。《财富》世界 500 强榜单中，131 家商会会员企业上榜。

中国 500 强榜单中，商会会员覆盖率超过 50%。

二是不断提升服务企业效能。协助外资会员企业对接政府，组织上

百家外资企业赴海南、内蒙古、陕西和重庆开展“地方行”活动，与地

方政府和企业共同开展政企对话。推荐商会优质会员企业进入联合国采

购系统，举办“走进法国”系列讲座、西班牙建筑市场发展趋势等 50 余

场线上活动和“经贸热点”系列沙龙，帮助企业深耕国际市场。

三是规范产业工作委员会管理。目前商会已成立运营 15 个产业工作

委员会，一年来，商会统筹规范各委员会工作，整合商会资源，聚焦业

务主线，不断提升产业工作委员会活跃度，从产业层面深化企业服务。

四是高质量实施展会项目。深度参与会展经济国际合作论坛、中拉高

峰会配套展览等贸促会展览项目。实施美国生物技术大会暨展览会、中国（宝

鸡）国际酒业展览会等 23 个境内外展会项目，总展出面积超 14 万平方米。 

四、为全球经济治理贡献中国工商界智慧。

一是推动中国企业参与全球经济治理取得新成效。组织企业代表团

参加秘鲁APEC工商领导人峰会、金砖国家工商论坛和巴西B20议题磋商。

举办 APEC 中国工商理事会香港论坛、金砖女性领导力论坛。赴英参加“可

持续市场倡议”春季、秋季 CEO 峰会，稳步推动中国理事会增员扩容。

二是夯实共建“一带一路”工商合作基础。完善丝绸之路商务理事

会机制建设，举办“一带一路”贸易投资论坛。发起成立陆海新通道国

际工商会联盟，夯实通道沿线国家和地区工商界合作基础。

三是发挥对接国际商会主渠道作用。组织会员参与 114 场国际商会

活动，向国际商会成功推荐 84 人次中方专家，就 50 部国际商会起草的规

则惯例、政策建议等研提中方意见。

五、推动应用型智库建设提质增速。

充分利用中国贸促会服务外资企业工作专班等渠道，征集企业意见

建议，及时反映企业诉求。组织新质生产力、中小企业纾困解难等专题

调研。针对企业重点关注的热点议题举办 15 场专题研讨、培训等活动，

惠及会员企业约 5000 人次。发布各类融媒体信息超 3000 条，多条视频播

放量突破 10 万次，商会社会影响力不断扩大。

六、商会财务和内部建设情况。

一年来，商会在服务大局、服务会员企业等方面做出了积极努力，

但由于产业政策调整和外部环境变化，展会、论坛等主要业务活动项目

数量压缩，收入来源大幅减少，财务方面面临较大压力。在贸促会党组

的领导和支持下，商会积极推进深化改革和业务转型，提升会员服务粘性，

优化内部治理体系，增强可持续发展能力，着力增强造血功能，力争在

未来三年实现收支平衡。

第二部分 ���� 年工作计划
2025 年是中国贸促会“协同发展年”，商会将以高质量发展的实际行

动和成效，推动服务企业能力获得新提升。

一、以党建引领各项工作高质量发展。

深入贯彻落实习近平总书记重要指示批示精神和党中央决策部署，巩

固深化党纪学习教育成效，夯实坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两个维护”

的思想根基。充分发挥党建的引领作用，落实意识形态责任制，做好日常监督。

二、不断提高企业参与贸易投资促进工作实效。

一是引领企业参与重大国际经贸活动。重点组织企业参加第三届链

博会、大阪世博会、全球贸易投资促进峰会、全球工商法治大会、粤港

澳大湾区发展工商大会和“一带一路”高峰论坛配套活动等重点经贸活动。

二是高质量推进中外工商界交流与合作。服务好全年各项企业团组

出海工作，特别是落实中非合作论坛北京峰会精神，组织好 2025 年首访

非洲企业团组。精心办好中国 - 中亚实业家委员会大会、中国 - 拉美企业

家高峰会、中阿合作论坛企业家大会、中国会展经济国际合作论坛等重

大经贸活动。

三是夯实多双边工商合作机制作用。完善 APEC 中国工商理事会等

多个理事会、联盟秘书处建设，推动“13+2”省区市贸促会等深度参与

陆海新通道合作。利用好贸促会担任东亚商务理事会联合主席、中新建

交 35 周年、中泰建交 50 周年等有利契机，发挥对口工商合作机制作用。

三、全面提升会员服务和产业促进质效。

一是健全国际商会服务网络。建立分级分类的会员服务体系。向地方、

行业国际商会吸纳优秀企业成为商会直接会员。推动各省在县域经济发

达地区设立基层国际商会。

二是放大产业工作委员会作用。加强产业工作委员会归口管理，打

造具有国际特色的产业服务新模式，逐步与产业领域权威机构建立合作

机制，共促重点产业发展和升级。

三是提高展会服务专业化水平。聚焦生物医药、新能源、智慧农业、

机器人、数字经济等重点行业，加大展会实际参与力度。打造自有品牌服务，

重点推进怀柔科学城项目对接、中国欧盟投资贸易科技合作洽谈会等项目。

四、代言中国工商界参与全球经济治理。

一是全面对接国际商会有关工作。深度参与国际经贸规则制定，做

好国际商会专家推荐工作，协助中方任职人履职。积极引进各专业领域

规则惯例、政策建议报告，及时向企业征集有关意见和建议。

二是扩大国际组织合作影响力。利用国际商会资源，办好国际商会

中国仲裁日、中国国际商会贸易金融年会、“一带一路”国际商事仲裁高

级别对话会等活动，帮助企业掌握国际经贸规则，提升中国工商界参与

全球经济治理的能力。

三是提升国际多边平台发声能力。精心组织中方企业代表参与

APEC、B20、金砖等政策磋商工作，在多边舞台宣示中国工商界立场主张，

拉紧“全球南方”工商界利益纽带。增强“可持续市场倡议”中国论坛

等机制活动核心竞争力和吸引力。

五、持续提升应用型智库建设水平。

配合贸促会机制性调研工作，持续跟踪行业动态，准确掌握企业需求，

助力打造“投资中国”品牌，及时反馈企业问题并推动解决。面向广大中

外企业宣传商会 2025 年重大经贸活动，提高商会的传播力、影响力、公信力。

六、推进深化改革落地见效。

组织实施《中国国际商会深化改革转型方案》，充分发挥理事会作用，

不断优化商会治理结构和工作机制，以帮助企业创造价值为导向，引导

会员更大范围、更深层次地参与商会活动，推动业务模式、服务方式转型，

为广大会员企业提供更为多元的服务供给。

各位代表，

感谢理事会成员单位一年来对商会工作的大力支持。2025 年，商会

将继续在贸促会党组的领导下，在广大会员企业的支持下，锚定建设“中

国特色、世界一流”商会目标，以企业服务为立身之本，努力将商会建

设成为服务为本、治理规范、行为自律的“企业之家”，不断谱写商会高

质量发展新篇章！

以上报告，请予审议。
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中国国际商会候选理事会成员及单位名单
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45 至凯天纪品牌管理（上海）有限公司

46 上海弋术建筑设计有限公司

47 北京青与蓝文化传媒有限公司

48 山东矿机集团股份有限公司

49 星辰旅梦投资（广东省）有限责任公司

50 法国德尚律师事务所上海代表处

51 武汉市国际交流服务中心有限公司
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中国国际商会候选副会长单位简介
1. 中国邮政集团有限公司

中国邮政集团有限公司是依照《中华人民共和国公司法》组建的大

型国有企业。公司依法经营各项邮政业务，承担邮政普遍服务义务，受

政府委托提供邮政特殊服务，对竞争性邮政业务实行商业化运营。经过

多年发展，中国邮政已经从传统邮政企业，发展成为既提供邮政普遍服

务和特殊服务，又经营现代金融、现代快递物流和现代电子商务，集商流、

物流、资金流、信息流“四流合一”的大型企业集团。目前中国邮政主

要有四大板块业务：普遍服务、快递物流、金融业务和农村电商。2023年，

中国邮政集团有限公司总收入 7987.3 亿元，同比增长 6.7%; 实现利润

787.8 亿元，同比增幅 8.7%。在 2024 年《财富》世界 500 强企业中，

位列第 83 位。

2. 中国石油天然气集团有限公司

中国石油天然气集团有限公司（以下简称“中国石油”）是由中央

直接管理的国有特大型央企，成立于 1990 年 2 月，是国有重要骨干企

业和全球主要的油气生产商和供应商之一。公司业务涉及石油天然气勘

探开发、炼油化工、管道运输、油气炼化产品销售、石油工程技术服务、

石油机械加工制造、石油贸易等各个领域，在我国石油、天然气生产、

加工和市场中占据主导地位，并在全球 32 个国家和地区开展油气投资

业务。2024 年，中国石油位列《财富》世界 500 强第 6 位，居上榜中

国企业第 3 位。

3. 中国东方电气集团有限公司

中国东方电气集团有限公司创立于 1958 年，是中央管理的涉及国

家安全和国民经济命脉的国有重要骨干企业，为我国提供了大约三分之

一的能源装备，是全球最大的能源装备研制企业集团之一。东方电气集

团大力拓展海外市场，积极参与共建“一带一路”，为全球近 80 个国家

和地区提供成套设备和工程承包业务，主要市场涵盖东南亚、南亚、中亚、

中东、欧洲、非洲、南美等地区，出口能源装备规模超过 8000 万千瓦，

从 1994 年起连续入选 ENR 全球 250 家最大国际工程承包商之列。

4. 中国太平洋保险（集团）股份有限公司

中国太平洋保险（集团）股份有限公司是在 1991 年 5 月 13 日成立

的中国太平洋保险公司基础上组建而成的保险集团公司，是国内领先的

综合性保险集团，并是首家 A+H+G（上海、香港、伦敦）三地上市的保

险公司。太平洋保险以“成为行业高质量发展的引领者”为愿景，做精

做深主业，拥有人寿保险、财产保险、养老保险、健康保险、农业保险

和资产管理等在内的保险全牌照，为客户提供全方位风险保障解决方案、

财富规划和资产管理服务。公司位列2024年《财富》世界500强第331位。

5. 思爱普（中国）有限公司

思爱普总部位于德国，是全球领先的业务流程管理软件解决方案和

云服务供应商，位居 2024 年《财富》世界 500 强第 450 位。思爱普中

国是思爱普在中国的全资子公司，致力于利用数字技术赋能中国企业转

型升级。目前在北京、上海等 12 个城市成立了分支机构，还设有思爱

普中国研究院，深度参与全球 80% 以上产品研发。

6. 高通无线通信技术（中国）有限公司

高通公司总部位于美国，公司主要在移动通信产业实现突破创新，

助力全球解决一系列移动计算等技术挑战。自 2019 年，高通公司曾四

次入选《财富》“改变世界的公司”榜单，2021 年入选《财富》“全球

最受推崇公司”榜单，2024 年入选《财富》世界 500 强第 426 位。高

通无线通信技术（中国）有限公司为高通公司的全资子公司，与旗下公

司一起运营高通所有的工程、研发活动以及所有产品和服务业务，包括

其半导体业务。高通技术公司目前主要关注的业务领域包括智能手机、

汽车、消费和工业物联网等，其研发的骁龙平台，集众多行业领先科技

于一身，已形成了庞大的技术生态系统。

7. 康宁显示企业管理（上海）有限公司

康宁公司总部位于美国，是材料科学领域全球领先的创新者之一，

产品涉及光通信、移动消费电子、显示科技、汽车应用和生命科学等领域。

2023年核心销售额达136亿美元，位列2023年美国财富500强第292位。

目前，康宁公司在中国大陆地区投资超90亿美元，拥有超过6000名员工。

康宁显示企业管理（上海）有限公司是康宁公司的全资子公司，统筹康

宁显示集团在全球各地关联公司和生产制造基地的运营管理。

8. 通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司

通用电气医疗公司（以下简称为 GE 医疗）总部位于美国，致力于成

为全球领先的医疗科技、诊断药物和数字化解决方案的创新者，通过提

供整合解决方案、服务、数据分析，使医院运营更高效、临床诊断更有效、

治疗方法更精准、患者更健康。GE 医疗在中国拥有多家独立法人机构，

通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司是 GE 医疗在中国唯一的贸

易公司，为国内多家 GE 医疗生产基地提供贸易及进出口相关业务。

9. 金光纸业（中国）投资有限公司

金光集团创立于 1938 年，投资遍及亚洲、南北美洲、欧洲、大洋洲。

集团拥有七大核心产业 : 制浆造纸、金融、农业及食品加工、房地产、

能源与基础设施、移动通讯、健康医疗。集团旗下的浆纸业公司——APP

(Asia Pulp&Paper Co.,Ltd.) 创立于 1972 年，是世界纸业领导者，旗下

拥有数十家制浆、造纸企业和100多万公顷速生林，分布于印尼、中国等地。

APP 的产品和业多遍布 160 多个国家，涵盖林、浆、工业用纸、文化用纸、

生活用纸以及各类纸制品。

10. 泸州老窖集团有限责任公司

泸州老窖集团有限责任公司成立于 2000 年 12 月，是国有全资企业。

老窖集团着力围绕酒业核心主业，锚定“大消费、大金融、大流通”三

大产业赛道，优化布局金融服务、商贸流通、食品消费、不动产运营、

科技制造、酒旅服务、酒交平台等多业务板块，全力打造相关多元产业

生态。2024 年上半年，泸州老窖实现营业收入 508.84 亿元，同比增长

17.13%；实现利润总额 113.40 亿元，同比增长 5.74%。

11. 金拱门（中国）有限公司

麦当劳公司总部位于美国，是全球知名餐饮服务品牌，在全世界拥

有近 4 万家餐厅。麦当劳于 1990 年进入中国内地市场，2017 年，麦当劳

中国市场成为其全球最大的国际发展特许市场，中信联合体成为其控股

股东，麦当劳中国进入“金拱门时代”，更名为金拱门（中国）有限公司。

麦当劳中国已成为麦当劳全球第二大市场，也是发展最快的市场。 

12. 万豪国际集团

万豪国际集团是全球酒店业的龙头企业，拥有近百年历史，总部位于

美国马里兰州贝塞斯达，已在 139 个国家和地区经营近 8,800 家酒店。万

豪拥有超过 30个酒店品牌，包括丽思卡尔顿、W酒店、JW万豪等奢华品牌，

万豪、喜来登、威斯汀等高端品牌，以及万怡、福朋喜来登等精选服务品牌。

万豪深耕中国市场 50 载，中国已成为万豪继北美以外第二大市场，也是增

长最快的市场。目前，万豪在中国已进驻 24 个品牌、超 525 家酒店、遍布

140个目的地、创造了 9万多个岗位，筹建中的酒店超 500家。

13. 洲际酒店集团

洲际酒店集团成立于 1777 年，总部位于英国，是全球领先的国际酒

店集团，在纽约证券交易所和伦敦证券交易所上市。洲际酒店集团旗下

现有19个品牌。集团旗下逾6,400家酒店，遍及世界100多个国家和地区，

在建酒店逾 2,200 家。洲际酒店集团是首批进入中国市场的国际酒店集

团之一，也是最早在华设立独立大区，并直接向总部汇报的国际酒店集

团之一。入华 49 年，洲际酒店集团高度重视中国市场发展，目前已进驻

大中华区 200 余个城市，大中华区已成为其增长最快的市场。
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1. 中国邮政集团有限公司

中国邮政集团有限公司是依照《中华人民共和国公司法》组建的大

型国有企业。公司依法经营各项邮政业务，承担邮政普遍服务义务，受

政府委托提供邮政特殊服务，对竞争性邮政业务实行商业化运营。经过

多年发展，中国邮政已经从传统邮政企业，发展成为既提供邮政普遍服

务和特殊服务，又经营现代金融、现代快递物流和现代电子商务，集商流、

物流、资金流、信息流“四流合一”的大型企业集团。目前中国邮政主

要有四大板块业务：普遍服务、快递物流、金融业务和农村电商。2023年，

中国邮政集团有限公司总收入 7987.3 亿元，同比增长 6.7%; 实现利润

787.8 亿元，同比增幅 8.7%。在 2024 年《财富》世界 500 强企业中，

位列第 83 位。

2. 中国石油天然气集团有限公司

中国石油天然气集团有限公司（以下简称“中国石油”）是由中央

直接管理的国有特大型央企，成立于 1990 年 2 月，是国有重要骨干企

业和全球主要的油气生产商和供应商之一。公司业务涉及石油天然气勘

探开发、炼油化工、管道运输、油气炼化产品销售、石油工程技术服务、

石油机械加工制造、石油贸易等各个领域，在我国石油、天然气生产、

加工和市场中占据主导地位，并在全球 32 个国家和地区开展油气投资

业务。2024 年，中国石油位列《财富》世界 500 强第 6 位，居上榜中

国企业第 3 位。

3. 中国东方电气集团有限公司

中国东方电气集团有限公司创立于 1958 年，是中央管理的涉及国

家安全和国民经济命脉的国有重要骨干企业，为我国提供了大约三分之

一的能源装备，是全球最大的能源装备研制企业集团之一。东方电气集

团大力拓展海外市场，积极参与共建“一带一路”，为全球近 80 个国家

和地区提供成套设备和工程承包业务，主要市场涵盖东南亚、南亚、中亚、

中东、欧洲、非洲、南美等地区，出口能源装备规模超过 8000 万千瓦，

从 1994 年起连续入选 ENR 全球 250 家最大国际工程承包商之列。

4. 中国太平洋保险（集团）股份有限公司

中国太平洋保险（集团）股份有限公司是在 1991 年 5 月 13 日成立

的中国太平洋保险公司基础上组建而成的保险集团公司，是国内领先的

综合性保险集团，并是首家 A+H+G（上海、香港、伦敦）三地上市的保

险公司。太平洋保险以“成为行业高质量发展的引领者”为愿景，做精

做深主业，拥有人寿保险、财产保险、养老保险、健康保险、农业保险

和资产管理等在内的保险全牌照，为客户提供全方位风险保障解决方案、

财富规划和资产管理服务。公司位列2024年《财富》世界500强第331位。

5. 思爱普（中国）有限公司

思爱普总部位于德国，是全球领先的业务流程管理软件解决方案和

云服务供应商，位居 2024 年《财富》世界 500 强第 450 位。思爱普中

国是思爱普在中国的全资子公司，致力于利用数字技术赋能中国企业转

型升级。目前在北京、上海等 12 个城市成立了分支机构，还设有思爱

普中国研究院，深度参与全球 80% 以上产品研发。

6. 高通无线通信技术（中国）有限公司

高通公司总部位于美国，公司主要在移动通信产业实现突破创新，

助力全球解决一系列移动计算等技术挑战。自 2019 年，高通公司曾四

次入选《财富》“改变世界的公司”榜单，2021 年入选《财富》“全球

最受推崇公司”榜单，2024 年入选《财富》世界 500 强第 426 位。高

通无线通信技术（中国）有限公司为高通公司的全资子公司，与旗下公

司一起运营高通所有的工程、研发活动以及所有产品和服务业务，包括

其半导体业务。高通技术公司目前主要关注的业务领域包括智能手机、

汽车、消费和工业物联网等，其研发的骁龙平台，集众多行业领先科技

于一身，已形成了庞大的技术生态系统。

7. 康宁显示企业管理（上海）有限公司

康宁公司总部位于美国，是材料科学领域全球领先的创新者之一，

产品涉及光通信、移动消费电子、显示科技、汽车应用和生命科学等领域。

2023年核心销售额达136亿美元，位列2023年美国财富500强第292位。

目前，康宁公司在中国大陆地区投资超90亿美元，拥有超过6000名员工。

康宁显示企业管理（上海）有限公司是康宁公司的全资子公司，统筹康

宁显示集团在全球各地关联公司和生产制造基地的运营管理。

8. 通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司

通用电气医疗公司（以下简称为 GE 医疗）总部位于美国，致力于成

为全球领先的医疗科技、诊断药物和数字化解决方案的创新者，通过提

供整合解决方案、服务、数据分析，使医院运营更高效、临床诊断更有效、

治疗方法更精准、患者更健康。GE 医疗在中国拥有多家独立法人机构，

通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司是 GE 医疗在中国唯一的贸

易公司，为国内多家 GE 医疗生产基地提供贸易及进出口相关业务。

9. 金光纸业（中国）投资有限公司

金光集团创立于 1938 年，投资遍及亚洲、南北美洲、欧洲、大洋洲。

集团拥有七大核心产业 : 制浆造纸、金融、农业及食品加工、房地产、

能源与基础设施、移动通讯、健康医疗。集团旗下的浆纸业公司——APP

(Asia Pulp&Paper Co.,Ltd.) 创立于 1972 年，是世界纸业领导者，旗下

拥有数十家制浆、造纸企业和100多万公顷速生林，分布于印尼、中国等地。

APP 的产品和业多遍布 160 多个国家，涵盖林、浆、工业用纸、文化用纸、

生活用纸以及各类纸制品。

10. 泸州老窖集团有限责任公司

泸州老窖集团有限责任公司成立于 2000 年 12 月，是国有全资企业。

老窖集团着力围绕酒业核心主业，锚定“大消费、大金融、大流通”三

大产业赛道，优化布局金融服务、商贸流通、食品消费、不动产运营、

科技制造、酒旅服务、酒交平台等多业务板块，全力打造相关多元产业

生态。2024 年上半年，泸州老窖实现营业收入 508.84 亿元，同比增长

17.13%；实现利润总额 113.40 亿元，同比增长 5.74%。

11. 金拱门（中国）有限公司

麦当劳公司总部位于美国，是全球知名餐饮服务品牌，在全世界拥

有近 4 万家餐厅。麦当劳于 1990 年进入中国内地市场，2017 年，麦当劳

中国市场成为其全球最大的国际发展特许市场，中信联合体成为其控股

股东，麦当劳中国进入“金拱门时代”，更名为金拱门（中国）有限公司。

麦当劳中国已成为麦当劳全球第二大市场，也是发展最快的市场。 

12. 万豪国际集团

万豪国际集团是全球酒店业的龙头企业，拥有近百年历史，总部位于

美国马里兰州贝塞斯达，已在 139 个国家和地区经营近 8,800 家酒店。万

豪拥有超过 30个酒店品牌，包括丽思卡尔顿、W酒店、JW万豪等奢华品牌，

万豪、喜来登、威斯汀等高端品牌，以及万怡、福朋喜来登等精选服务品牌。

万豪深耕中国市场 50 载，中国已成为万豪继北美以外第二大市场，也是增

长最快的市场。目前，万豪在中国已进驻 24 个品牌、超 525 家酒店、遍布

140个目的地、创造了 9万多个岗位，筹建中的酒店超 500家。

13. 洲际酒店集团

洲际酒店集团成立于 1777 年，总部位于英国，是全球领先的国际酒

店集团，在纽约证券交易所和伦敦证券交易所上市。洲际酒店集团旗下

现有19个品牌。集团旗下逾6,400家酒店，遍及世界100多个国家和地区，

在建酒店逾 2,200 家。洲际酒店集团是首批进入中国市场的国际酒店集

团之一，也是最早在华设立独立大区，并直接向总部汇报的国际酒店集

团之一。入华 49 年，洲际酒店集团高度重视中国市场发展，目前已进驻

大中华区 200 余个城市，大中华区已成为其增长最快的市场。
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1. 中国邮政集团有限公司

中国邮政集团有限公司是依照《中华人民共和国公司法》组建的大

型国有企业。公司依法经营各项邮政业务，承担邮政普遍服务义务，受

政府委托提供邮政特殊服务，对竞争性邮政业务实行商业化运营。经过

多年发展，中国邮政已经从传统邮政企业，发展成为既提供邮政普遍服

务和特殊服务，又经营现代金融、现代快递物流和现代电子商务，集商流、

物流、资金流、信息流“四流合一”的大型企业集团。目前中国邮政主

要有四大板块业务：普遍服务、快递物流、金融业务和农村电商。2023年，

中国邮政集团有限公司总收入 7987.3 亿元，同比增长 6.7%; 实现利润

787.8 亿元，同比增幅 8.7%。在 2024 年《财富》世界 500 强企业中，

位列第 83 位。

2. 中国石油天然气集团有限公司

中国石油天然气集团有限公司（以下简称“中国石油”）是由中央

直接管理的国有特大型央企，成立于 1990 年 2 月，是国有重要骨干企

业和全球主要的油气生产商和供应商之一。公司业务涉及石油天然气勘

探开发、炼油化工、管道运输、油气炼化产品销售、石油工程技术服务、

石油机械加工制造、石油贸易等各个领域，在我国石油、天然气生产、

加工和市场中占据主导地位，并在全球 32 个国家和地区开展油气投资

业务。2024 年，中国石油位列《财富》世界 500 强第 6 位，居上榜中

国企业第 3 位。

3. 中国东方电气集团有限公司

中国东方电气集团有限公司创立于 1958 年，是中央管理的涉及国

家安全和国民经济命脉的国有重要骨干企业，为我国提供了大约三分之

一的能源装备，是全球最大的能源装备研制企业集团之一。东方电气集

团大力拓展海外市场，积极参与共建“一带一路”，为全球近 80 个国家

和地区提供成套设备和工程承包业务，主要市场涵盖东南亚、南亚、中亚、

中东、欧洲、非洲、南美等地区，出口能源装备规模超过 8000 万千瓦，

从 1994 年起连续入选 ENR 全球 250 家最大国际工程承包商之列。

4. 中国太平洋保险（集团）股份有限公司

中国太平洋保险（集团）股份有限公司是在 1991 年 5 月 13 日成立

的中国太平洋保险公司基础上组建而成的保险集团公司，是国内领先的

综合性保险集团，并是首家 A+H+G（上海、香港、伦敦）三地上市的保

险公司。太平洋保险以“成为行业高质量发展的引领者”为愿景，做精

做深主业，拥有人寿保险、财产保险、养老保险、健康保险、农业保险

和资产管理等在内的保险全牌照，为客户提供全方位风险保障解决方案、

财富规划和资产管理服务。公司位列2024年《财富》世界500强第331位。

5. 思爱普（中国）有限公司

思爱普总部位于德国，是全球领先的业务流程管理软件解决方案和

云服务供应商，位居 2024 年《财富》世界 500 强第 450 位。思爱普中

国是思爱普在中国的全资子公司，致力于利用数字技术赋能中国企业转

型升级。目前在北京、上海等 12 个城市成立了分支机构，还设有思爱

普中国研究院，深度参与全球 80% 以上产品研发。

6. 高通无线通信技术（中国）有限公司

高通公司总部位于美国，公司主要在移动通信产业实现突破创新，

助力全球解决一系列移动计算等技术挑战。自 2019 年，高通公司曾四

次入选《财富》“改变世界的公司”榜单，2021 年入选《财富》“全球

最受推崇公司”榜单，2024 年入选《财富》世界 500 强第 426 位。高

通无线通信技术（中国）有限公司为高通公司的全资子公司，与旗下公

司一起运营高通所有的工程、研发活动以及所有产品和服务业务，包括

其半导体业务。高通技术公司目前主要关注的业务领域包括智能手机、

汽车、消费和工业物联网等，其研发的骁龙平台，集众多行业领先科技

于一身，已形成了庞大的技术生态系统。

7. 康宁显示企业管理（上海）有限公司

康宁公司总部位于美国，是材料科学领域全球领先的创新者之一，

产品涉及光通信、移动消费电子、显示科技、汽车应用和生命科学等领域。

2023年核心销售额达136亿美元，位列2023年美国财富500强第292位。

目前，康宁公司在中国大陆地区投资超90亿美元，拥有超过6000名员工。

康宁显示企业管理（上海）有限公司是康宁公司的全资子公司，统筹康

宁显示集团在全球各地关联公司和生产制造基地的运营管理。

8. 通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司

通用电气医疗公司（以下简称为 GE 医疗）总部位于美国，致力于成

为全球领先的医疗科技、诊断药物和数字化解决方案的创新者，通过提

供整合解决方案、服务、数据分析，使医院运营更高效、临床诊断更有效、

治疗方法更精准、患者更健康。GE 医疗在中国拥有多家独立法人机构，

通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司是 GE 医疗在中国唯一的贸

易公司，为国内多家 GE 医疗生产基地提供贸易及进出口相关业务。

9. 金光纸业（中国）投资有限公司

金光集团创立于 1938 年，投资遍及亚洲、南北美洲、欧洲、大洋洲。

集团拥有七大核心产业 : 制浆造纸、金融、农业及食品加工、房地产、

能源与基础设施、移动通讯、健康医疗。集团旗下的浆纸业公司——APP

(Asia Pulp&Paper Co.,Ltd.) 创立于 1972 年，是世界纸业领导者，旗下

拥有数十家制浆、造纸企业和100多万公顷速生林，分布于印尼、中国等地。

APP 的产品和业多遍布 160 多个国家，涵盖林、浆、工业用纸、文化用纸、

生活用纸以及各类纸制品。

10. 泸州老窖集团有限责任公司

泸州老窖集团有限责任公司成立于 2000 年 12 月，是国有全资企业。

老窖集团着力围绕酒业核心主业，锚定“大消费、大金融、大流通”三

大产业赛道，优化布局金融服务、商贸流通、食品消费、不动产运营、

科技制造、酒旅服务、酒交平台等多业务板块，全力打造相关多元产业

生态。2024 年上半年，泸州老窖实现营业收入 508.84 亿元，同比增长

17.13%；实现利润总额 113.40 亿元，同比增长 5.74%。

11. 金拱门（中国）有限公司

麦当劳公司总部位于美国，是全球知名餐饮服务品牌，在全世界拥

有近 4 万家餐厅。麦当劳于 1990 年进入中国内地市场，2017 年，麦当劳

中国市场成为其全球最大的国际发展特许市场，中信联合体成为其控股

股东，麦当劳中国进入“金拱门时代”，更名为金拱门（中国）有限公司。

麦当劳中国已成为麦当劳全球第二大市场，也是发展最快的市场。 

12. 万豪国际集团

万豪国际集团是全球酒店业的龙头企业，拥有近百年历史，总部位于

美国马里兰州贝塞斯达，已在 139 个国家和地区经营近 8,800 家酒店。万

豪拥有超过 30个酒店品牌，包括丽思卡尔顿、W酒店、JW万豪等奢华品牌，

万豪、喜来登、威斯汀等高端品牌，以及万怡、福朋喜来登等精选服务品牌。

万豪深耕中国市场 50 载，中国已成为万豪继北美以外第二大市场，也是增

长最快的市场。目前，万豪在中国已进驻 24 个品牌、超 525 家酒店、遍布

140个目的地、创造了 9万多个岗位，筹建中的酒店超 500家。

13. 洲际酒店集团

洲际酒店集团成立于 1777 年，总部位于英国，是全球领先的国际酒

店集团，在纽约证券交易所和伦敦证券交易所上市。洲际酒店集团旗下

现有19个品牌。集团旗下逾6,400家酒店，遍及世界100多个国家和地区，

在建酒店逾 2,200 家。洲际酒店集团是首批进入中国市场的国际酒店集

团之一，也是最早在华设立独立大区，并直接向总部汇报的国际酒店集

团之一。入华 49 年，洲际酒店集团高度重视中国市场发展，目前已进驻

大中华区 200 余个城市，大中华区已成为其增长最快的市场。
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1. 中国邮政集团有限公司

中国邮政集团有限公司是依照《中华人民共和国公司法》组建的大

型国有企业。公司依法经营各项邮政业务，承担邮政普遍服务义务，受

政府委托提供邮政特殊服务，对竞争性邮政业务实行商业化运营。经过

多年发展，中国邮政已经从传统邮政企业，发展成为既提供邮政普遍服

务和特殊服务，又经营现代金融、现代快递物流和现代电子商务，集商流、

物流、资金流、信息流“四流合一”的大型企业集团。目前中国邮政主

要有四大板块业务：普遍服务、快递物流、金融业务和农村电商。2023年，

中国邮政集团有限公司总收入 7987.3 亿元，同比增长 6.7%; 实现利润

787.8 亿元，同比增幅 8.7%。在 2024 年《财富》世界 500 强企业中，

位列第 83 位。

2. 中国石油天然气集团有限公司

中国石油天然气集团有限公司（以下简称“中国石油”）是由中央

直接管理的国有特大型央企，成立于 1990 年 2 月，是国有重要骨干企

业和全球主要的油气生产商和供应商之一。公司业务涉及石油天然气勘

探开发、炼油化工、管道运输、油气炼化产品销售、石油工程技术服务、

石油机械加工制造、石油贸易等各个领域，在我国石油、天然气生产、

加工和市场中占据主导地位，并在全球 32 个国家和地区开展油气投资

业务。2024 年，中国石油位列《财富》世界 500 强第 6 位，居上榜中

国企业第 3 位。

3. 中国东方电气集团有限公司

中国东方电气集团有限公司创立于 1958 年，是中央管理的涉及国

家安全和国民经济命脉的国有重要骨干企业，为我国提供了大约三分之

一的能源装备，是全球最大的能源装备研制企业集团之一。东方电气集

团大力拓展海外市场，积极参与共建“一带一路”，为全球近 80 个国家

和地区提供成套设备和工程承包业务，主要市场涵盖东南亚、南亚、中亚、

中东、欧洲、非洲、南美等地区，出口能源装备规模超过 8000 万千瓦，

从 1994 年起连续入选 ENR 全球 250 家最大国际工程承包商之列。

4. 中国太平洋保险（集团）股份有限公司

中国太平洋保险（集团）股份有限公司是在 1991 年 5 月 13 日成立

的中国太平洋保险公司基础上组建而成的保险集团公司，是国内领先的

综合性保险集团，并是首家 A+H+G（上海、香港、伦敦）三地上市的保

险公司。太平洋保险以“成为行业高质量发展的引领者”为愿景，做精

做深主业，拥有人寿保险、财产保险、养老保险、健康保险、农业保险

和资产管理等在内的保险全牌照，为客户提供全方位风险保障解决方案、

财富规划和资产管理服务。公司位列2024年《财富》世界500强第331位。

5. 思爱普（中国）有限公司

思爱普总部位于德国，是全球领先的业务流程管理软件解决方案和

云服务供应商，位居 2024 年《财富》世界 500 强第 450 位。思爱普中

国是思爱普在中国的全资子公司，致力于利用数字技术赋能中国企业转

型升级。目前在北京、上海等 12 个城市成立了分支机构，还设有思爱

普中国研究院，深度参与全球 80% 以上产品研发。

6. 高通无线通信技术（中国）有限公司

高通公司总部位于美国，公司主要在移动通信产业实现突破创新，

助力全球解决一系列移动计算等技术挑战。自 2019 年，高通公司曾四

次入选《财富》“改变世界的公司”榜单，2021 年入选《财富》“全球

最受推崇公司”榜单，2024 年入选《财富》世界 500 强第 426 位。高

通无线通信技术（中国）有限公司为高通公司的全资子公司，与旗下公

司一起运营高通所有的工程、研发活动以及所有产品和服务业务，包括

其半导体业务。高通技术公司目前主要关注的业务领域包括智能手机、

汽车、消费和工业物联网等，其研发的骁龙平台，集众多行业领先科技

于一身，已形成了庞大的技术生态系统。

7. 康宁显示企业管理（上海）有限公司

康宁公司总部位于美国，是材料科学领域全球领先的创新者之一，

产品涉及光通信、移动消费电子、显示科技、汽车应用和生命科学等领域。

2023年核心销售额达136亿美元，位列2023年美国财富500强第292位。

目前，康宁公司在中国大陆地区投资超90亿美元，拥有超过6000名员工。

康宁显示企业管理（上海）有限公司是康宁公司的全资子公司，统筹康

宁显示集团在全球各地关联公司和生产制造基地的运营管理。

8. 通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司

通用电气医疗公司（以下简称为 GE 医疗）总部位于美国，致力于成

为全球领先的医疗科技、诊断药物和数字化解决方案的创新者，通过提

供整合解决方案、服务、数据分析，使医院运营更高效、临床诊断更有效、

治疗方法更精准、患者更健康。GE 医疗在中国拥有多家独立法人机构，

通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司是 GE 医疗在中国唯一的贸

易公司，为国内多家 GE 医疗生产基地提供贸易及进出口相关业务。

9. 金光纸业（中国）投资有限公司

金光集团创立于 1938 年，投资遍及亚洲、南北美洲、欧洲、大洋洲。

集团拥有七大核心产业 : 制浆造纸、金融、农业及食品加工、房地产、

能源与基础设施、移动通讯、健康医疗。集团旗下的浆纸业公司——APP

(Asia Pulp&Paper Co.,Ltd.) 创立于 1972 年，是世界纸业领导者，旗下

拥有数十家制浆、造纸企业和100多万公顷速生林，分布于印尼、中国等地。

APP 的产品和业多遍布 160 多个国家，涵盖林、浆、工业用纸、文化用纸、

生活用纸以及各类纸制品。

10. 泸州老窖集团有限责任公司

泸州老窖集团有限责任公司成立于 2000 年 12 月，是国有全资企业。

老窖集团着力围绕酒业核心主业，锚定“大消费、大金融、大流通”三

大产业赛道，优化布局金融服务、商贸流通、食品消费、不动产运营、

科技制造、酒旅服务、酒交平台等多业务板块，全力打造相关多元产业

生态。2024 年上半年，泸州老窖实现营业收入 508.84 亿元，同比增长

17.13%；实现利润总额 113.40 亿元，同比增长 5.74%。

11. 金拱门（中国）有限公司

麦当劳公司总部位于美国，是全球知名餐饮服务品牌，在全世界拥

有近 4 万家餐厅。麦当劳于 1990 年进入中国内地市场，2017 年，麦当劳

中国市场成为其全球最大的国际发展特许市场，中信联合体成为其控股

股东，麦当劳中国进入“金拱门时代”，更名为金拱门（中国）有限公司。

麦当劳中国已成为麦当劳全球第二大市场，也是发展最快的市场。 

12. 万豪国际集团

万豪国际集团是全球酒店业的龙头企业，拥有近百年历史，总部位于

美国马里兰州贝塞斯达，已在 139 个国家和地区经营近 8,800 家酒店。万

豪拥有超过 30个酒店品牌，包括丽思卡尔顿、W酒店、JW万豪等奢华品牌，

万豪、喜来登、威斯汀等高端品牌，以及万怡、福朋喜来登等精选服务品牌。

万豪深耕中国市场 50 载，中国已成为万豪继北美以外第二大市场，也是增

长最快的市场。目前，万豪在中国已进驻 24 个品牌、超 525 家酒店、遍布

140个目的地、创造了 9万多个岗位，筹建中的酒店超 500家。

13. 洲际酒店集团

洲际酒店集团成立于 1777 年，总部位于英国，是全球领先的国际酒

店集团，在纽约证券交易所和伦敦证券交易所上市。洲际酒店集团旗下

现有19个品牌。集团旗下逾6,400家酒店，遍及世界100多个国家和地区，

在建酒店逾 2,200 家。洲际酒店集团是首批进入中国市场的国际酒店集

团之一，也是最早在华设立独立大区，并直接向总部汇报的国际酒店集

团之一。入华 49 年，洲际酒店集团高度重视中国市场发展，目前已进驻

大中华区 200 余个城市，大中华区已成为其增长最快的市场。
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1. 中国邮政集团有限公司

中国邮政集团有限公司是依照《中华人民共和国公司法》组建的大

型国有企业。公司依法经营各项邮政业务，承担邮政普遍服务义务，受

政府委托提供邮政特殊服务，对竞争性邮政业务实行商业化运营。经过

多年发展，中国邮政已经从传统邮政企业，发展成为既提供邮政普遍服

务和特殊服务，又经营现代金融、现代快递物流和现代电子商务，集商流、

物流、资金流、信息流“四流合一”的大型企业集团。目前中国邮政主

要有四大板块业务：普遍服务、快递物流、金融业务和农村电商。2023年，

中国邮政集团有限公司总收入 7987.3 亿元，同比增长 6.7%; 实现利润

787.8 亿元，同比增幅 8.7%。在 2024 年《财富》世界 500 强企业中，

位列第 83 位。

2. 中国石油天然气集团有限公司

中国石油天然气集团有限公司（以下简称“中国石油”）是由中央

直接管理的国有特大型央企，成立于 1990 年 2 月，是国有重要骨干企

业和全球主要的油气生产商和供应商之一。公司业务涉及石油天然气勘

探开发、炼油化工、管道运输、油气炼化产品销售、石油工程技术服务、

石油机械加工制造、石油贸易等各个领域，在我国石油、天然气生产、

加工和市场中占据主导地位，并在全球 32 个国家和地区开展油气投资

业务。2024 年，中国石油位列《财富》世界 500 强第 6 位，居上榜中

国企业第 3 位。

3. 中国东方电气集团有限公司

中国东方电气集团有限公司创立于 1958 年，是中央管理的涉及国

家安全和国民经济命脉的国有重要骨干企业，为我国提供了大约三分之

一的能源装备，是全球最大的能源装备研制企业集团之一。东方电气集

团大力拓展海外市场，积极参与共建“一带一路”，为全球近 80 个国家

和地区提供成套设备和工程承包业务，主要市场涵盖东南亚、南亚、中亚、

中东、欧洲、非洲、南美等地区，出口能源装备规模超过 8000 万千瓦，

从 1994 年起连续入选 ENR 全球 250 家最大国际工程承包商之列。

4. 中国太平洋保险（集团）股份有限公司

中国太平洋保险（集团）股份有限公司是在 1991 年 5 月 13 日成立

的中国太平洋保险公司基础上组建而成的保险集团公司，是国内领先的

综合性保险集团，并是首家 A+H+G（上海、香港、伦敦）三地上市的保

险公司。太平洋保险以“成为行业高质量发展的引领者”为愿景，做精

做深主业，拥有人寿保险、财产保险、养老保险、健康保险、农业保险

和资产管理等在内的保险全牌照，为客户提供全方位风险保障解决方案、

财富规划和资产管理服务。公司位列2024年《财富》世界500强第331位。

5. 思爱普（中国）有限公司

思爱普总部位于德国，是全球领先的业务流程管理软件解决方案和

云服务供应商，位居 2024 年《财富》世界 500 强第 450 位。思爱普中

国是思爱普在中国的全资子公司，致力于利用数字技术赋能中国企业转

型升级。目前在北京、上海等 12 个城市成立了分支机构，还设有思爱

普中国研究院，深度参与全球 80% 以上产品研发。

6. 高通无线通信技术（中国）有限公司

高通公司总部位于美国，公司主要在移动通信产业实现突破创新，

助力全球解决一系列移动计算等技术挑战。自 2019 年，高通公司曾四

次入选《财富》“改变世界的公司”榜单，2021 年入选《财富》“全球

最受推崇公司”榜单，2024 年入选《财富》世界 500 强第 426 位。高

通无线通信技术（中国）有限公司为高通公司的全资子公司，与旗下公

司一起运营高通所有的工程、研发活动以及所有产品和服务业务，包括

其半导体业务。高通技术公司目前主要关注的业务领域包括智能手机、

汽车、消费和工业物联网等，其研发的骁龙平台，集众多行业领先科技

于一身，已形成了庞大的技术生态系统。

7. 康宁显示企业管理（上海）有限公司

康宁公司总部位于美国，是材料科学领域全球领先的创新者之一，

产品涉及光通信、移动消费电子、显示科技、汽车应用和生命科学等领域。

2023年核心销售额达136亿美元，位列2023年美国财富500强第292位。

目前，康宁公司在中国大陆地区投资超90亿美元，拥有超过6000名员工。

康宁显示企业管理（上海）有限公司是康宁公司的全资子公司，统筹康

宁显示集团在全球各地关联公司和生产制造基地的运营管理。

8. 通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司

通用电气医疗公司（以下简称为 GE 医疗）总部位于美国，致力于成

为全球领先的医疗科技、诊断药物和数字化解决方案的创新者，通过提

供整合解决方案、服务、数据分析，使医院运营更高效、临床诊断更有效、

治疗方法更精准、患者更健康。GE 医疗在中国拥有多家独立法人机构，

通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司是 GE 医疗在中国唯一的贸

易公司，为国内多家 GE 医疗生产基地提供贸易及进出口相关业务。

9. 金光纸业（中国）投资有限公司

金光集团创立于 1938 年，投资遍及亚洲、南北美洲、欧洲、大洋洲。

集团拥有七大核心产业 : 制浆造纸、金融、农业及食品加工、房地产、

能源与基础设施、移动通讯、健康医疗。集团旗下的浆纸业公司——APP

(Asia Pulp&Paper Co.,Ltd.) 创立于 1972 年，是世界纸业领导者，旗下

拥有数十家制浆、造纸企业和100多万公顷速生林，分布于印尼、中国等地。

APP 的产品和业多遍布 160 多个国家，涵盖林、浆、工业用纸、文化用纸、

生活用纸以及各类纸制品。

10. 泸州老窖集团有限责任公司

泸州老窖集团有限责任公司成立于 2000 年 12 月，是国有全资企业。

老窖集团着力围绕酒业核心主业，锚定“大消费、大金融、大流通”三

大产业赛道，优化布局金融服务、商贸流通、食品消费、不动产运营、

科技制造、酒旅服务、酒交平台等多业务板块，全力打造相关多元产业

生态。2024 年上半年，泸州老窖实现营业收入 508.84 亿元，同比增长

17.13%；实现利润总额 113.40 亿元，同比增长 5.74%。

11. 金拱门（中国）有限公司

麦当劳公司总部位于美国，是全球知名餐饮服务品牌，在全世界拥

有近 4 万家餐厅。麦当劳于 1990 年进入中国内地市场，2017 年，麦当劳

中国市场成为其全球最大的国际发展特许市场，中信联合体成为其控股

股东，麦当劳中国进入“金拱门时代”，更名为金拱门（中国）有限公司。

麦当劳中国已成为麦当劳全球第二大市场，也是发展最快的市场。 

12. 万豪国际集团

万豪国际集团是全球酒店业的龙头企业，拥有近百年历史，总部位于

美国马里兰州贝塞斯达，已在 139 个国家和地区经营近 8,800 家酒店。万

豪拥有超过 30个酒店品牌，包括丽思卡尔顿、W酒店、JW万豪等奢华品牌，

万豪、喜来登、威斯汀等高端品牌，以及万怡、福朋喜来登等精选服务品牌。

万豪深耕中国市场 50 载，中国已成为万豪继北美以外第二大市场，也是增

长最快的市场。目前，万豪在中国已进驻 24 个品牌、超 525 家酒店、遍布

140个目的地、创造了 9万多个岗位，筹建中的酒店超 500家。

13. 洲际酒店集团

洲际酒店集团成立于 1777 年，总部位于英国，是全球领先的国际酒

店集团，在纽约证券交易所和伦敦证券交易所上市。洲际酒店集团旗下

现有19个品牌。集团旗下逾6,400家酒店，遍及世界100多个国家和地区，

在建酒店逾 2,200 家。洲际酒店集团是首批进入中国市场的国际酒店集

团之一，也是最早在华设立独立大区，并直接向总部汇报的国际酒店集

团之一。入华 49 年，洲际酒店集团高度重视中国市场发展，目前已进驻

大中华区 200 余个城市，大中华区已成为其增长最快的市场。



会议记录

1. 中国邮政集团有限公司

中国邮政集团有限公司是依照《中华人民共和国公司法》组建的大

型国有企业。公司依法经营各项邮政业务，承担邮政普遍服务义务，受

政府委托提供邮政特殊服务，对竞争性邮政业务实行商业化运营。经过

多年发展，中国邮政已经从传统邮政企业，发展成为既提供邮政普遍服

务和特殊服务，又经营现代金融、现代快递物流和现代电子商务，集商流、

物流、资金流、信息流“四流合一”的大型企业集团。目前中国邮政主

要有四大板块业务：普遍服务、快递物流、金融业务和农村电商。2023年，

中国邮政集团有限公司总收入 7987.3 亿元，同比增长 6.7%; 实现利润

787.8 亿元，同比增幅 8.7%。在 2024 年《财富》世界 500 强企业中，

位列第 83 位。

2. 中国石油天然气集团有限公司

中国石油天然气集团有限公司（以下简称“中国石油”）是由中央

直接管理的国有特大型央企，成立于 1990 年 2 月，是国有重要骨干企

业和全球主要的油气生产商和供应商之一。公司业务涉及石油天然气勘

探开发、炼油化工、管道运输、油气炼化产品销售、石油工程技术服务、

石油机械加工制造、石油贸易等各个领域，在我国石油、天然气生产、

加工和市场中占据主导地位，并在全球 32 个国家和地区开展油气投资

业务。2024 年，中国石油位列《财富》世界 500 强第 6 位，居上榜中

国企业第 3 位。

3. 中国东方电气集团有限公司

中国东方电气集团有限公司创立于 1958 年，是中央管理的涉及国

家安全和国民经济命脉的国有重要骨干企业，为我国提供了大约三分之

一的能源装备，是全球最大的能源装备研制企业集团之一。东方电气集

团大力拓展海外市场，积极参与共建“一带一路”，为全球近 80 个国家

和地区提供成套设备和工程承包业务，主要市场涵盖东南亚、南亚、中亚、

中东、欧洲、非洲、南美等地区，出口能源装备规模超过 8000 万千瓦，

从 1994 年起连续入选 ENR 全球 250 家最大国际工程承包商之列。

4. 中国太平洋保险（集团）股份有限公司

中国太平洋保险（集团）股份有限公司是在 1991 年 5 月 13 日成立

的中国太平洋保险公司基础上组建而成的保险集团公司，是国内领先的

综合性保险集团，并是首家 A+H+G（上海、香港、伦敦）三地上市的保

险公司。太平洋保险以“成为行业高质量发展的引领者”为愿景，做精

做深主业，拥有人寿保险、财产保险、养老保险、健康保险、农业保险

和资产管理等在内的保险全牌照，为客户提供全方位风险保障解决方案、

财富规划和资产管理服务。公司位列2024年《财富》世界500强第331位。

5. 思爱普（中国）有限公司

思爱普总部位于德国，是全球领先的业务流程管理软件解决方案和

云服务供应商，位居 2024 年《财富》世界 500 强第 450 位。思爱普中

国是思爱普在中国的全资子公司，致力于利用数字技术赋能中国企业转

型升级。目前在北京、上海等 12 个城市成立了分支机构，还设有思爱

普中国研究院，深度参与全球 80% 以上产品研发。

6. 高通无线通信技术（中国）有限公司

高通公司总部位于美国，公司主要在移动通信产业实现突破创新，

助力全球解决一系列移动计算等技术挑战。自 2019 年，高通公司曾四

次入选《财富》“改变世界的公司”榜单，2021 年入选《财富》“全球

最受推崇公司”榜单，2024 年入选《财富》世界 500 强第 426 位。高

通无线通信技术（中国）有限公司为高通公司的全资子公司，与旗下公

司一起运营高通所有的工程、研发活动以及所有产品和服务业务，包括

其半导体业务。高通技术公司目前主要关注的业务领域包括智能手机、

汽车、消费和工业物联网等，其研发的骁龙平台，集众多行业领先科技

于一身，已形成了庞大的技术生态系统。

7. 康宁显示企业管理（上海）有限公司

康宁公司总部位于美国，是材料科学领域全球领先的创新者之一，

产品涉及光通信、移动消费电子、显示科技、汽车应用和生命科学等领域。

2023年核心销售额达136亿美元，位列2023年美国财富500强第292位。

目前，康宁公司在中国大陆地区投资超90亿美元，拥有超过6000名员工。

康宁显示企业管理（上海）有限公司是康宁公司的全资子公司，统筹康

宁显示集团在全球各地关联公司和生产制造基地的运营管理。

8. 通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司

通用电气医疗公司（以下简称为 GE 医疗）总部位于美国，致力于成

为全球领先的医疗科技、诊断药物和数字化解决方案的创新者，通过提

供整合解决方案、服务、数据分析，使医院运营更高效、临床诊断更有效、

治疗方法更精准、患者更健康。GE 医疗在中国拥有多家独立法人机构，

通用电气医疗系统贸易发展（上海）有限公司是 GE 医疗在中国唯一的贸

易公司，为国内多家 GE 医疗生产基地提供贸易及进出口相关业务。

9. 金光纸业（中国）投资有限公司

金光集团创立于 1938 年，投资遍及亚洲、南北美洲、欧洲、大洋洲。

集团拥有七大核心产业 : 制浆造纸、金融、农业及食品加工、房地产、

能源与基础设施、移动通讯、健康医疗。集团旗下的浆纸业公司——APP

(Asia Pulp&Paper Co.,Ltd.) 创立于 1972 年，是世界纸业领导者，旗下

拥有数十家制浆、造纸企业和100多万公顷速生林，分布于印尼、中国等地。

APP 的产品和业多遍布 160 多个国家，涵盖林、浆、工业用纸、文化用纸、

生活用纸以及各类纸制品。

10. 泸州老窖集团有限责任公司

泸州老窖集团有限责任公司成立于 2000 年 12 月，是国有全资企业。

老窖集团着力围绕酒业核心主业，锚定“大消费、大金融、大流通”三

大产业赛道，优化布局金融服务、商贸流通、食品消费、不动产运营、

科技制造、酒旅服务、酒交平台等多业务板块，全力打造相关多元产业

生态。2024 年上半年，泸州老窖实现营业收入 508.84 亿元，同比增长

17.13%；实现利润总额 113.40 亿元，同比增长 5.74%。

11. 金拱门（中国）有限公司

麦当劳公司总部位于美国，是全球知名餐饮服务品牌，在全世界拥

有近 4 万家餐厅。麦当劳于 1990 年进入中国内地市场，2017 年，麦当劳

中国市场成为其全球最大的国际发展特许市场，中信联合体成为其控股

股东，麦当劳中国进入“金拱门时代”，更名为金拱门（中国）有限公司。

麦当劳中国已成为麦当劳全球第二大市场，也是发展最快的市场。 

12. 万豪国际集团

万豪国际集团是全球酒店业的龙头企业，拥有近百年历史，总部位于

美国马里兰州贝塞斯达，已在 139 个国家和地区经营近 8,800 家酒店。万

豪拥有超过 30个酒店品牌，包括丽思卡尔顿、W酒店、JW万豪等奢华品牌，

万豪、喜来登、威斯汀等高端品牌，以及万怡、福朋喜来登等精选服务品牌。

万豪深耕中国市场 50 载，中国已成为万豪继北美以外第二大市场，也是增

长最快的市场。目前，万豪在中国已进驻 24 个品牌、超 525 家酒店、遍布

140个目的地、创造了 9万多个岗位，筹建中的酒店超 500家。

13. 洲际酒店集团

洲际酒店集团成立于 1777 年，总部位于英国，是全球领先的国际酒

店集团，在纽约证券交易所和伦敦证券交易所上市。洲际酒店集团旗下

现有19个品牌。集团旗下逾6,400家酒店，遍及世界100多个国家和地区，

在建酒店逾 2,200 家。洲际酒店集团是首批进入中国市场的国际酒店集

团之一，也是最早在华设立独立大区，并直接向总部汇报的国际酒店集

团之一。入华 49 年，洲际酒店集团高度重视中国市场发展，目前已进驻

大中华区 200 余个城市，大中华区已成为其增长最快的市场。
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